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HISTORIA MARKI ALBA1913

Historia marki Alba1913 zaczyna się ponad sto lat temu, gdy w Poznaniu powstało laboratorium chemiczne, a młody Mieczysław Rychlicki studiował chemię w Berlinie. Po zakończeniu edukacji zdecydował się wrócić do rodzinnego Poznania w odradzającej się wówczas po pierwszej wojnie światowej Polsce. Zatrudnił się w miejscowym laboratorium, szybko został jego kierownikiem i finalnie wykupił udziały, by dynamicznie rozwinąć firmę w międzywojniu. 

W aptekach nie było wówczas antybiotyków. Młody Mieczysław interesował się medycyną naturalną. Drogerie oferowały rozmaite kremy i pudry w gustownych puzderkach. Mężczyźni odkrywali brylantynę, a kobiety sięgały po perfumy w coraz to bardziej wyrafinowanych flakonach. Mieczysław produkował leki, produkty weterynaryjne i kosmetyki, stworzył kilka mocnych marek. Zatrzymała go druga wojna światowa, a później - komuniści. Nie wiadomo, czy w latach 40. czy 50. minionego wieku Mieczysław ukrył w piwnicy kamienicy rodzinnej skrzynię z pozostałościami ostatnich produkcji farmaceutycznych, które potomkowie odnaleźli po latach.

Wcześniej jednak syn Mieczysława, Rajmund z rodziną wyprowadził się z Polski. Troje wnucząt Mieczysława często chorowało, a popularne już wtedy antybiotyki nie pomagały. Dlatego synowa Mieczysława, Katarzyna odtworzyła we własnej kuchni legendarną recepturę zielarską Esencji Karmelitańskiej na podstawie zachowanych notatek teścia i wspomnień męża. A ponieważ lek zadziałał, zdecydowała się po raz kolejny przywrócić go ludziom. Tak ruszyła powojenna produkcja ARGOL Essenza Balsamica we Włoszech w laboratorium o nazwie Thyment. Z czasem produkcję przeniesiono do Polski, a Katarzyna przez kolejne lata pracowała nad zakodowanymi w zeszytach teścia formułami i własnymi pomysłami. Doskonaliła przez lata wiedzę i prowadziła liczne prace badawcze.

W tym samym czasie Łukasz, najstarszy syn Katarzyny i Rajmunda, skończył studia w Zurichu i zaczął międzynarodową karierę w branży chemicznej, by w końcu przenieść do Stanów Zjednoczonych. W 2002 roku rodzice podczas odwiedzin w Atlancie zaproponowali mu pokierowanie rodzinnym biznesem. Dwa lata później Łukasz został prezesem.Od tego czasu rozbudowuje i dostosowuje firmę do standardów nowoczesnej produkcji farmaceutycznej i kosmetycznej. W międzyczasie do zespołu dołączył najmłodszy brat, Jan. Gdy Rychliccy pracowali nad międzynarodowym projektem - stworzeniem naturalnych kosmetyków inspirowanych tradycyjnymi recepturami dziadka - odkryli skarb w piwnicy. Wielka skrzynia z pamiątkami firmowymi schowana przez Mieczysława dziesięciolecia temu skrywała w sobie m.in. etykietę z zapisanym eleganckim, staroświeckim krojem liter słowem Alba. To na tej podstawie odtworzono logo, które góruje na współczesnych opakowaniach dostępnych na rynku w Polsce, Japonii, czy Arabii Saudyjskiej, a w tym roku debiutujących w Stanach Zjednoczonych i Hong Kongu.

W zgodzie z wielowiekową tradycją zielarską i prostą filozofią „Zdrowie jest piękne” Alba1913 pielęgnuje sztukę kompozycji unikatowych rodzinnych receptur urzeczywistniających w trzecim pokoleniu pochwałę holistycznej wizji piękna jako harmonii ciała i ducha.
Gdy ciało i duch funkcjonują w pełnej harmonii, naturalnie uzewnętrznia się piękno. Rola pielęgnacji jest w tym procesie nie do przecenienia, bo skóra to największy z ludzkich organów. Wszelkie jej niedoskonałości retuszowane powierzchownie na dłuższą metę prowadzą do złego samopoczucia. Zdrowa skóra jest natomiast piękna sama w sobie.

Łącząc mądrość medycyny naturalnej i ludowej z ponad stuletnim doświadczeniem farmaceutycznym, tworzymy efektywne receptury oparte na zdrowych dla skóry surowcach. Skuteczność osiągamy dzięki kunsztownej kompozycji tylko najwyższej jakości ekstraktów roślinnych oraz czystych olejków eterycznych. 

Nieustannie inspirują nas osiągnięcia medycyny chińskiej i doświadczenia klasztorne związane ze stosowaniem ziół. Do natury podchodzimy z szacunkiem, odkrywając szlachetną duszę roślin w kontrolowanych warunkach. Doceniamy postępy fitoterapii oraz innowacyjne składniki kosmetyczne, które są odpowiedzią na potrzeby skóry w zmieniających się kulturowo, a co za tym idzie środowiskowo, okolicznościach. 

Podziwiamy moc oddziaływania ludzkiej ekspresji. Współpracujemy z twórcami, którzy podzielają zamiłowanie do wielozmysłowych doświadczeń, na rozmaitych płaszczyznach od projektowania opakowania po inicjowanie kulturalnych przedsięwzięć.
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